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12 марта в городе Киеве Ассоциация «Бутилированные воды Украины» проводила встречу операторов рынка бутилированной воды. На встречу прибыли производители бутылированной воды из таких городов как Киев, Чернигов, Одесса, Николаев, Львов, Черкассы, Полтава, Запорожье.
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Основной вопрос собрания: демпинг на рынке бутылированной воды, который стал более актуален в условиях кризиса.

[image: image3.png]


Что такое демпинг в сфере производства и продажи питьевой воды – способ выживания или дорога в никуда? Как можно предотвратить демпинг? Ведь в условиях мегаполиса, инфляции и постоянно прибывающих новых игроках – это весьма сомнительный способ завоевания рынка. То, что новые, неопытные компании прибегают к такому способу завоевания клиентов ещё можно понять – неопытность, но те же действия старожил рынка объяснить сложно. Подобная стратегия выматывает и в итоге приводит к дотированию низкорентабельных или вовсе нерентабельных клиентов, а ведь они на самом деле в большинстве богатые успешные компании.
На встрече каждая компания предлагала свой вариант борьбы с демпингом. Было предложено: установить минимальную цену, ниже которой нельзя продавать воду; вывести формулу цены на воду и т.д. Но, подводя черту, мы не даем возможности новым компаниям зайти на рынок бутылированной воды, а это есть прямое нарушение антимонопольного законодательства.
Но также нельзя забывать, что в условиях кризиса, когда цена на оборудование, тару, расходные материалы стремительно растет, цена не может понижаться. Она должна только повышаться!
Выбор демпинга в качестве главного орудия в борьбе за потребительский сектор – это дорога в никуда! Важно помнить, что последнее слово остаётся за клиентом, потому задача лидеров рынка – не допускать демпинга на рынке качественной воды, образовывая своих потребителей, переводя цену в ценности. Ведь настоящая красивая конкуренция начинается там, где заканчиваются споры о цене.
Развитие рынка HOD Украины - второй вопрос собрания. Его очень хорошо раскрыл директор по развитию ЗАО «Нова» Гуртовенко Н.В. Он проанализировал рынок в условиях кризиса и предложил такие пути к развитию:
· поддержка имиджа бизнеса для здоровья;

· совместные действия против «Альтернативных каналов»;

· привлечение внимания на бизнес со стороны СМИ;

· повышать качество услуги;

· информационная поддержка друг друга.

Еще одним из главных вопросов, которые рассматривались на встрече операторов рынка бутылированной воды: Постановление Минздрава №12 от 4 сентября 2008 года «О утверждении Государственного гигиенического норматива «Показатели безопасности та качества фасованной воды». Руководство Ассоциации разработало соответствующие письма, подписанные всеми присутствующими на встрече операторов рынка бутылированной воды Украины. Они будут направлены на адрес разработчиков этого документа, в государственные структуры, имеющие права и обязанности по разработке и утверждению подобных документов, в Национальную комиссию Кодекс Алиментариус Украины с призывом прислушаться к доводам производителей по проблемам воды. 
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